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Informações da disciplina 

Código
Ofertado

Disciplina/Unidade
Curricular Modo de Avaliação

Modalidade
da

disciplina
Oferta

GE66B Empreendedorismo Nota/Conceito E
Frequência Presencial Semestral

Carga Horária

AT AP APS ANP APCC Total

1 1 2 0 0 30

AT: Atividades Teóricas (aulas semanais).
AP: Atividades Práticas (aulas semanais).
ANP: Atividades não presenciais (horas no período).
APS: Atividades Práticas Supervisionadas (aulas no período).
APCC: Atividades Práticas como Componente Curricular (aulas no período, esta carga horária está incluída em
AP e AT).
Total: carga horária total da disciplina em horas.

Objetivo

Tendo em vista o objetivo do curso de Engenharia Mecânica, de formar um profissional com
características específicas, voltado ao mercado de trabalho e a economia atual, a disciplina
“Empreendedorismo” objetiva estimular positivamente os alunos à iniciativa de empreender
uma atividade econômica, dando-lhes instrumentos para prática da inovação e criatividade,
que são a base do perfil empreendedor, para iniciarem e consolidarem ações empreendedoras
de sucesso.

Ementa

Características do perfil empreendedor. Oportunidade de negócios. Plano de negócios.

Conteúdo Programático

Ordem Ementa Conteúdo

1 Características do perfil empreendedor

O ato de Empreender,
Desenvolvimento de perfil
empreendedor (competências,
habilidades, criatividade, ousadia,
risco, inovação). O Empreendedor:
Motivações, Inibidores e
Perspectivas. O perfil e o
Comportamento do Empreendedor.

2 Oportunidade de negócios

Análise do Ambiente e
Oportunidades de negócio. A
importância do marketing pessoal
para a sua imagem e da empresa.



Ordem Ementa Conteúdo

3 Plano de negócios.

Plano de negócio: para que? Tipos
de Negócios. Quem lê o plano de
negócios? Trabalhando uma
oportunidade. Sumário Executivo.
Resumo da Empresa. Descrição
dos produtos e serviços. Análise de
Mercado. Estratégia de Negócio.
Plano de Marketing. Plano
Operacional. Plano Financeiro.
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